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Actividad #1

Defina la idea de negocio.

Este emprendimiento es un kit de infusiones que va
incluir una botella de vidrio especial para infundir con
un infusor de aluminio o una tetera de cristal con
infusor de acero inoxidable

( Depende del gusto del comprador ), y las hierbas
gue se van a usar tienen diferentes propiedades
beneficiosas para la salud .

Las hierbas vendran empacadas en tubos de ensayo
de vidrio con un corcho para mantener la frescura de
las mismas.

Cada hierba o mezcla va a tener un nombre en
especifico que va a representar la emocién que se
siente al momento de tomarlas

Ejemplo:

Te-Expreso Paz

Recuerda: La idea
puede tratarse sobre
un producto o servicio.



Actividad #2

Determine la mision y vision de su emprendimiento.
Mision:
Ser una empresa innovadora y ofrecer productos de alta calidad a
las personas amantes de las infusiones y de la medicina
alternativa
Vision:
Ser reconocidos como lideres en el mercado nacional de kits de infusiones, ofreciendo
productos innovadores y de alta calidad. Nos esforzamos por ser la marca favorita de los
amantes del té y las infusiones, estableciendo nuevos estandares en sabor,
presentacion y experiencia del cliente, mientras contribuimos positivamente al

bienestar y la salud de nuestros consumidores a través de ingredientes naturales y
sostenibles.

Establezca su estructura organizacional. En cada
recuadro, coloque la gerencia o puesto que crea
necesario para su tipo de negocio.

CEO

control de
calidad

produccion (2)
colorimetria Finanzas subcontratacié

disefo grafica contabilidad




Actividad #3

Defina codmo su emprendimiento va a cumplir con
los tres pilares de desarrollo sostenible empresarial
(social, ambiental y econémico).

Sostenibilidad social:

Todas las hierbas seran cultivadas organicamente. Se
contratara a los agricultores y sus tierras de las zonas cercanas
gue reunan las caracteristicas de produccién definidas por la
empresa usadas . Asi mismo los demas insumos de
produccion se comparan a proveedores locales

Sostenibilidad ambiental:

Se van a usar empaques reusables y
rellenables . Todo el kit va a ir en una
caja de carton prensado (cartédn duro)
que se puede reutilizar

Sostenibilidad economica:

Al ser nuestros empaques biodegradable o reusables no
perjudicamos los recursos naturales si no mas bien
buscamos un crecimiento econdOmico no solamente propio
si no también de los emprendedores que les comparamos
los insumos

Recuerda hacer uso

de los objetivos de
desarrollo sostenible




Actividad #4

Complete el Modelo de Negocios Canvas.

Hacer ZOOM

Socios

Agricultores

té de alta
calidad
Influencers y
bloggers

lataformas de
E-Marketing

Artistas para

acer envases

etiquetas de
edicién
limitada

Actividades
clave

Seleccién y mezcla
de tés

Marketing y
promocién en redes
sociales

Gestion de ventas y
distribucién
Atencion al cliente
Organizacion de
talleres y eventos
de té

Recursos
clave

Agricultores de té
de alta calidad
Personal
capacitado en la
preparaciony
venta de té
Plataforma de
marketing digital
Marcay
reputacion

Propuesta
de valor

Tés organicos
y de alta
calidad

Variedad de
saboresy
mezclas

Productos
sostenibles

Beneficios
para la salud
y el bienestar

Experiencia
sensorial y
cultural del té
Kits de té
personalizado
s para regalos

Relacién confl Segmento

el cliente

Atencién

educativo sobre
los beneficios

y la cultura del té
Interaccién en
redes sociales

Canales

Tienda online
Redes sociales
(Instagram,
Facebook)

Ferias y eventos

Tienda Fisica

de clientes

Amantes del té
Personas
preocupadas
por lasaludy
el bienestar
Consumidores
de productos
naturalesy
organicos
Personas que
buscan regalos
Unicosy
personalizados

En un rango de
edad de 25 -40
afos

Publico meta
pertenece al
Gran Area
Metropolitana

Estrucutra de costos

Fuentes de ingresos

ostos de adquisicién de té y de insumos
Salarios del personal

astos de marketing y publicidad
Alquiler de local de produccion, oficinas y mantenimiento
Desarrollo y mantenimiento de la tienda online

Venta de tés Talleresy
agranely  experiencias

envasados de cata de
Kits de téy té

productos
de regalo

Métodos de Pago:
efectivo
Tarjetas

Sinpe Movil

Recuerda: En la presentacion “Modelo de

- negocio” puedes encontrar la informacion
necesaria para completar esta actividad.
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Actividad #5

Complete la siguiente matriz FODA:

Fortalezas:

0 Bebida hecha con ingredientes naturales

0 Es un producto libre de azucares afadidos

0 Marca una diferencia importante en comparaciéon a las bebidas
presentes en el mercado.

0 Una propuesta de sabores agradables y funcionales

Oportunidades:

0 Expansion por el territorio nacional.

0 Brindar mas productos en el mercado con nuevas propuestas.

0 Convenios con distintas empresas dedicadas a brindar servicios o
productos con condiciones similares a las nuestras.

0 Oportunidad de concientizar a las personas acerca del consumo de
bebidas saludables..

Debilidades:

0 Al ser un producto nuevo en el mercado, se debe competir con
marcas ya establecidas en el mercado.

0 No contar con un adecuado departamento de investigacion y
desarrollo.

0 Capital econémico limitado.

0 Poco presupuesto para promocionar el producto.

Amenazas:

0 Competencia fuerte con mayor posicionamiento y trayectoria en el
mercado.

0 Tener poca aceptacion en el mercado.

0 Plagio corporativo.

0 Permisos y licencias necesarias para operar

Recuerda: En la presentacion “Qué me
diferencia” puedes encontrar la informacion
necesaria para completar esta actividad.



Actividad #6

Elabore un logo, slogan y disene su marca empresarial.

El logo de mi
primer N—
emprendimiento

3 c\
h‘”ﬂ‘sso LA ESEN

Te-Expreso la
Slogan ~__  » &efm

Colores

principales de mi
marca ~ N
empresarial

Puedes dibujar el
logo o hacerlo de
forma digital.
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Actividad #7
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Establezca sus costos fijos, costos variables y con ello el
precio de su producto o servicio. Debe colocar el valor
monetario de cada costo (fijo y variable).

Vv

I

Rl

il

il

Mis costos fijos Mis costos variables

f

f] [

}=

ul

Alquiler del local de produccién y Materia prima (hojas de té,
oficinas. ¢ 500.000 hierbas, especias). ¢#400.000

[

Vv

Salarios del personal administrativo y Envases y etiqueta
de produccién. ¢5.300.000 personalizadas para los kits. 150.000

q 9 £| r-,r

V

Servicios pﬁblicos ¢70.000 Costos de fabricacion de los
: kits de infusiones. ¢200.000

V

cargas sociales , impuestos Comisiones de ventas por ventas en
,patentes, etc ¢ 1.413.510 tiendas fisicas. 280.000

Depreciacién de equipos Costos de distribucion y
y maquinaria. ¢658.035 transporte de los kits. ¢186.000

ik

|

[
o & 0 ©

'

V

Software de gestion y herramientas de Marketing digital y campaiias de
administracion. ¢ 455.000 publicidad online. ¢500.000

.

|

[

V

Costos de mantenimiento Comisiones de ventas por ventas
de instalaciones. ¢ 300.000 realizadas en plataformas de
comercio electrénico. 420.000

i

f

Costo F por unidad = ¢15,811.90 + Costo V por unidad = ¢3,883.64 + Masdun 39|-°2 ec:(tra
e utilida
El precio de venta de mi
producto / servicio es de:

| f|f

|

I

V

ok

El precio por unidad seria de ¢23,795.30
produccion estimada de 550 unidades mensuales.

il

ki

f

Recuerde que los costos
variables son unitarios.

I

f

ik

Iu

V
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Actividad #8

Determine el punto de equilibrio de su emprendimiento.

Te recordamos la formula del punto de equilibrio en
unidades y monetario (colones):

Punto de equilibrio en Costos fijos totales

ni i
unidades (Precio de venta - costo

variable total)

Punto de equilibrio Precio de venta x punto
monetario — de equilibrio en
unidades

Realiza el calculo:

Punto de equilibrio en

unidades — @-34 unidades]

Punto de equilibrio

monerano | — | (£10,327,160.2)

Recuerda: El punto de equilibrio te ayuda a
- conocer cuantas unidades o servicios debés
vender para que podas recuperar tu inversion.
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Actividad #9

Determine cuales son los pasivos y activos de su negocio.
Solamente, debes mencionar cuales serian los activos y
pasivos, No es necesario poner el valor monetario de los

MisMos.

Activos

. Efectivo
. Inventario
. Propiedad, planta y equipo
. Vehiculos
. Mobiliario y equipo de oficina
. Software y tecnologia
. Cuentas por cobrar
. Patentes y marcas

registradas
. Equipos de laboratorio

Herramientas y
utensilios de produccién

Pasivos

. Préstamos bancarios

. Cuentas por pagar

. Salarios por pagar

Impuestos por pagar

Intereses por pagar

alquiler de
instalaciones

Deudas con proveedores de
servicios

Préstamos de accionistas

Obligaciones fiscales diferidas

prestamos a corto plazo

Ejemplos de activos: Terrenos, equipo de oficing,

cuentas por cobrar, vehiculos y patentes.

Ejemplos de pasivos: Deudas a corto y largo plazo,

salarios, inventario y cuentas por pagar.
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Actividad #10

Investigue cuantos productos o servicios existen en el
mercado iguales al que mi emprendimiento ofrece.

El mercado de infusiones en Costa Rica ha crecido significativamente, con una
demanda amplia de productos naturales y de alta calidad. Té-Expreso enfrenta
competencia directa de varias empresas establecidas en el pais .

Mondaisa es una de las principales competidoras, conocida por su enfoque en la
salud y el bienestar, ofreciendo una amplia gama de tés e infusiones desde 1985,
con empaques sostenibles .

Sencha Tea Co., con ubicaciones en San José, Heredia, Alajuela y Escazu, se
especializa en tés de alta calidad y una diversa seleccion de tés naturales

Tea Bar también es una competencia significativa, con varias sucursales en San
Pedro y Heredia, destacandose por su variada oferta de tés y productos
relacionados, creando una experiencia integral para los consumidores

Para destacarse en este competitivo mercado, en Té-Expreso debemos enfocarnos
en la innovacion, calidad y sostenibilidad, ofreciendo productos unicos que
superen las expectativas de nuestros consumidores

La competencia fomenta
la actividad empresarial y
la eficiencia, da al

consumidor mas donde
elegir y contribuye a
bajar los precios y
mejorar la calidad.




l'|l"’ Im l'm l’*l'] lm

h'TV VV VV VvV V

Ijl’| [ l"

|

'V VV VV V

VV VV VYV

| l"f' I"'l" l"l" l"l'I lm lm l'll'

.ll

Vi,

v

YV ¥V ¥¥%

l"'l'| l"l"j l”'f' I]l" l"l" l"'l" lm l'm l'|l'

Vv VJ VV VV VV VvV

VvV VvV

Vv

AR R R R R

'V VV

Actividad #11

Determine cual es la importancia de cumplir con las
obligaciones tributarias y como se debe liquidar una
empresa.

Importancia de las obligaciones tributarias:

Es responsabilidad de toda empresa que quiera desarrollarse y
generar buena imagen cumplir con los tributos establecidos por
legislacion tributaria . Los impuestos son fundamentales porque son
parte del presupuesto de gobierno para financiar servicios esenciales
como escuelas y hospitales

. Como se liquida una empresa?

Liquidar una empresa significa cerrarla de manera
organizada. Primero, los duefios deciden cerrarla si ya no
pueden continuar por problemas financieros u otras razones.
Luego, se eligen personas para manejar el cierre y se hace un
inventario de todo lo que la empresa tiene y cuanto vale.
Después, se pagan todas las deudas y se venden los activos
para pagarlas. Lo que queda se reparte entre los duefios y se
cancelan todos los registros legales para terminar
oficialmente con la empresa. Es importante hacer todo esto
correctamente para evitar problemas y cumplir con las leyes.
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Guia para planear Yo Emprendo

¢Cual es el tema que nos
interesa?
(Problema y descripcion)

con infusor

¢Por qué es importante
este tema?
(Justificacion)

¢Para quiénes lo vamos Amantes del té

a hacer?
(Publico meta)

¢Qué vamos a hacer?
(Actividades)

¢Para qué es la actividad?
(Objetivo)

Ofrecer una
alternativa novedosa
de kit de Te, con
nombres relacionados
al beneficio de las
hierbas.

Eventos :Experiencias
sensoriales y cultural
del té

Desarrollar la empresa
en torno al
aprovechamiento de las
condiciones comerciales
del Té, sus beneficios y
formas de presentacion,
con el fin de generar un
emprendimiento
sostenible y rentable.

¢ Qué necesitamos? ¢Cuando lo vamos a

(Recursos y materiales) hacer?
(Cronograma)
Recursos
Financieros En el
Préximo

para compara
los materiales
necesarios

semestre del
2024

Brindar al mercado una alternativa premium de te e infusiones .Te-Expreso es un
emprendimiento es un kit de te de alta calidad que incluye 6 variedades de te a
eleccion del cliente, empacados en tubos de ensayo con tapén de corcho para
mantener la frescura y una botella especias para infusionar o una tetera de cristal

Té-Expreso nace gracias a las ganas de ofrecer experiencias Unicas a través
del té. En un mercado donde la calidad y la autenticidad son cada vez mas
valoradas, ofrecemos kits de té de alta calidad que no solo satisfacen las
necesidades de los consumidores de té, sino que también promueven un
estilo de vida saludable y consciente.

En un rango de edad de 25 -40 afios
Publico meta pertenece al Gran Area Metropolitana

¢Qué queremos lograr?

(Metas y Resultados)

Ser la empresa
numero uno
del mercado

del Tey lograr
el punto de

equilibrio

¢ Quién lo hace?
(Responsables)

Yo y mi equipo

de trabajo antes

planteado en el
organigrama



