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RESUMEN EJECUTIVO
La empresa se dedica al desarrollo y comercialización de gomitas elaboradas a partir de ingredientes naturales, diseñadas específicamente para ayudar a regular los niveles de glucosa en la sangre. Estas gomitas ofrecen una solución innovadora y conveniente para personas que padecen diabetes o que buscan mantener niveles saludables de glucosa, sin los efectos secundarios asociados a muchos productos farmacéuticos tradicionales.
La diabetes y la prediabetes son problemas de salud pública en crecimiento a nivel mundial. Los métodos tradicionales para manejar esta condición, como medicamentos y cambios en la dieta, a menudo son difíciles de seguir y pueden tener efectos secundarios indeseados. Existe una creciente demanda de alternativas naturales y más fáciles de incorporar en la vida diaria de las personas.
Nuestra gomita natural se distingue por su eficacia en la regulación de la glucosa, su facilidad de consumo y su delicioso sabor. Utilizando ingredientes naturales, la gomita no solo contribuye a la salud del consumidor, sino que también encaja perfectamente en la tendencia global hacia productos más naturales y menos procesados.
El producto está dirigido a personas diagnosticadas con diabetes tipo 2, personas con prediabetes y aquellos que buscan prevenir la diabetes mediante el control proactivo de los niveles de glucosa. Además, el producto es atractivo para consumidores interesados en productos naturales y saludables que busquen alternativas a los medicamentos tradicionales.
Aunque existen suplementos y productos naturales en el mercado que prometen regular los niveles de glucosa, nuestra empresa se diferencia por su enfoque en la comodidad del formato gomita, su sabor agradable, y la cuidadosa selección de ingredientes naturales respaldados por investigaciones científicas.
El modelo de negocio se basa en la venta directa a consumidores a través de tiendas minoristas y plataformas en línea, así como la creación de alianzas estratégicas con distribuidores y cadenas de farmacias. El enfoque inicial será en mercados locales, con planes de expansión a nivel nacional e internacional.
En el primer año, proyectamos una sólida aceptación del mercado con un crecimiento constante en ventas. Se espera alcanzar el punto de equilibrio al final del segundo año, con márgenes de ganancia crecientes a medida que se optimizan los costos de producción y se amplía la distribución. La empresa anticipa un retorno de inversión significativo dentro de los primeros tres años de operación.
Nuestra empresa está bien posicionada para aprovechar la creciente demanda de productos naturales para la regulación de la glucosa. Con un enfoque innovador, un producto de alta calidad y una estrategia de mercado bien definida, estamos preparados para hacer una contribución significativa al bienestar de nuestros clientes y lograr un crecimiento sostenible a largo plazo.
[bookmark: _Toc176253504]NATURALEZA DEL NEGOCIO
· Antecedentes de la idea de negocios: A continuación, deberán colocar los principales factores clave de éxito que posee la idea de negocio, además de agregar información del mercado y/o industria en la cual se encuentra su idea de negocio (mínimo medía página)

La incidencia de la diabetes ha aumentado significativamente en las últimas décadas, convirtiéndose en una preocupación global de salud pública. La diabetes tipo 2, en particular, está estrechamente vinculada a la dieta y el estilo de vida, con un creciente interés en enfoques naturales y alternativos para controlar los niveles de glucosa en la sangre.
Los tratamientos convencionales para el control de la diabetes pueden tener efectos secundarios no deseados y pueden no ser adecuados para todos los pacientes. Esto ha generado una demanda creciente de productos naturales y de bajo riesgo que puedan ayudar a regular los niveles de glucosa de manera efectiva y segura.
En este contexto, surge la idea de desarrollar una gomita a base de ingredientes naturales con propiedades reguladoras de la glucosa en la sangre. Este producto ofrece una alternativa atractiva a los métodos tradicionales de medicamentos, proporcionando una opción conveniente, sabrosa y fácil de usar para aquellas personas que buscan controlar su glucosa de manera natural.
Nuestro producto va  dirigido a las personas diabéticas para regular los niveles de glucosa , la clave del éxito del negocio es la innovación del producto ya que no existe nada igual o parecido en el país, nuestras gomitas se encuentra en la industria de la salud, con el fin de ayudar gran parte de la población a la que no se le toma en cuenta, nosotros ofrecemos algo rico al gusto, sano, ayuda a tu salud y es una gomita de distintas formas y colores, tiene una apariencia agradable para todo el público, es accesible para todo consumidor, tanto niños como adultos mayores, además de que se pueda exportar hacia todo el mundo pero nuestro primer objetivo es tratar de darles un cambio a la vida de las personas diabéticas. El mercado costarricense actualmente no ofrece productos de esa naturaleza para diabetes, y tratar de importar los productos similares es muy costoso y difícil.
· Justificación de la idea de negocio, a continuación, deberán explicar cuál es la necesidad y/o problema del mercado de su idea de negocio, además de redactar de manera clara cuál es su producto y/o servicio a ofrecer y como el producto y/o servicio satisface esa necesidad y/o problema, además de explicar cuál es el Bienestar social y/o ayuda para la comunidad. (mínimo medía página)

La diabetes es una enfermedad crónica que afecta a millones de personas en todo el mundo, con una prevalencia en constante aumento. La gestión efectiva de los niveles de glucosa en la sangre es esencial para prevenir complicaciones graves y mejorar la calidad de vida de los pacientes.
A pesar de los avances en la medicina convencional, muchos pacientes experimentan dificultades en el manejo de su diabetes debido a la complejidad de los regímenes de tratamiento, los efectos secundarios de los medicamentos y las restricciones dietéticas. En este sentido, existe una necesidad urgente de desarrollar soluciones innovadoras que faciliten el control de la glucosa de manera segura y efectiva.
La gomita a base de ingredientes naturales para regular los niveles de glucosa en la sangre ofrece una alternativa prometedora a los planteamientos convencionales de tratamiento. Los ingredientes naturales seleccionados cuidadosamente no solo ayudan a controlar los niveles de glucosa, sino que también ofrecen beneficios adicionales para la salud, como la reducción de la inflamación y el apoyo al metabolismo.
Gran parte de la población que está afectada por la diabetes no tienen una atención u otras alternativas para satisfacer sus necesidades de salud, por ello creamos un producto que genera una alternativa sana para bajar los niveles de glucosa en la sangre. El producto que ofrecemos son gomitas de consumo diario y deseables para el consumidor final, hechos a base de ingredientes naturales.
Muchos individuos encuentran difícil seguir regímenes de tratamiento que involucran múltiples medicamentos o restricciones dietéticas estrictas. La gomita ofrece una opción más atractiva y fácil de integrar en la vida diaria, lo que mejora la adherencia al tratamiento y, en última instancia, los resultados de salud.
En conclusión, la justificación para desarrollar una gomita a base de ingredientes naturales para regular los niveles de glucosa en la sangre radica en la necesidad de ofrecer una solución innovadora, segura, natural y conveniente para el manejo de la diabetes. 
Principio del formulario


· Objetivos: A continuación, deberán redactar los objetivos generales y específicos de la empresa. 
· General: Es convertir la misión y visión en un objetivo, este debe iniciar con un verbo en infinitivo, luego explicar el ¿qué? ¿para qué? y ¿mediante qué? (mínimo 1 objetivo)
Específicos: Estos deben ser cuantificables y medibles, alcanzables, relevantes para la estrategia del negocio, y temporales es decir corto o largo plazo, con un enfoque empresarial, estos objetivos deben apuntar a cumplir el objetivo general, ejemplo: participación de mercado, ventas, utilidades. (mínimo 3)
OBJETIVO GENERAL
Desarrollar y comercializar una gomita innovadora a base de ingredientes naturales que contribuya de manera efectiva a la regulación de los niveles de glucosa en la sangre, ofreciendo una solución conveniente, segura y sabrosa para el manejo de la diabetes y la promoción del bienestar general de los consumidores.

OBJETIVO ESPECIFICO

· Crear un producto satisfactorio, innovador y sostenible para el bienestar de las personas con niveles de glucosa 
· Investigar y seleccionar cuidadosamente los ingredientes naturales con propiedades demostradas para regular los niveles de glucosa en la sangre, asegurando su eficacia y seguridad para su inclusión en la formulación de la gomita.

· Crear un capital sostenido para la puesta en marcha del producto
· Desarrollar una fórmula única y equilibrada que combine los ingredientes seleccionados de manera óptima para maximizar su efectividad en la regulación de la glucosa, manteniendo al mismo tiempo un perfil de sabor atractivo y una textura agradable.


· Metas, a continuación, deberán colocar cuáles son sus metas deben ser cuantificables y numéricas, estas son acciones más pequeñas por realizar para lograr cumplir con los objetivos específicos. 

· Lograr que la empresa sea rentable en un 95% 
· Llegar a ser una marca reconocida a nivel nacional e internacional
· Formular y perfeccionar en un 100% la receta de la gomita
· Garantizar la efectividad en un 95% en la regulación de los niveles de glucosa, así como sabor y textura optima.
· Ofrecer un producto 100% de calidad y funcional
· Mantener 100% altos niveles de satisfacción al cliente a través de la calidad del producto
· Adoptar 90% de prácticas empresariales responsables que minimicen el impacto ambiental

· Misión: Explicar la misión de la empresa, es decir por qué existe la empresa, por qué existen como organización y por qué lo hacen

Mejorar la calidad de vida de las personas que viven con diabetes que buscan mantener niveles saludables de glucosa en la sangre, con productos innovadores y naturales que proporciones soluciones efectivas de control 

· Visión: Explicar la visión de la empresa, explicar en qué quieren convertirse a futuro, como quieren ser percibidos y que quieren conseguir. 

Nos visualizamos como lideres en el mercado de productos naturales para la salud y el bienestar, reconocidos por nuestro compromiso, excelencia e innovación al cuidado de nuestros clientes. Aspiramos crear nuevos productos diferentes para causar un impacto en el mercado.

· Valores de la empresa, ¿en qué creen como organización? ¿Qué prácticas y valores deben tener siempre sí o sí? (colocarlos y explicar cómo se desarrollan dentro y fuera de la empresa)

Compromiso: Nos esforzamos por alcanzar altos estándares de calidad en el trabajo que hacemos desde la selección de ingredientes naturales hasta la atención de nuestros clientes
Perseverancia: Mantenemos un compromiso con nuestros objetivos sin importar los desafíos y obstáculos que puedan surgir en la puesta en marcha de nuestro negocio, demostrando determinación en nuestras metas.
Innovación: Buscamos constantemente nuevas formas de mejorar y desarrollar nuestros productos que satisfagan las necesidades de nuestros clientes y mercado
Responsabilidad social y ambiental: Nos comprometemos a desarrollar nuestro producto de manera sostenible, minimizando el impacto en el medio ambiente y contribuir de manera positiva a la comunidad
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1. Análisis de la competencia. A continuación, deberán explicar cuál es su competencia directa e indirecta e identificar a los competidores de cada tipo y colocar sus productos.
Competencia Directa:
1. Glucerna Quien ofrece productos nutricionales para el control del azúcar, como bebidas y barras.
2. Gomitas Naturales Baja en Azúcar  Varias marcas locales en tiendas naturistas y farmacias.
3. Bioland  Amplia gama de productos naturales y orgánicos, incluyendo suplementos dietéticos. Distribuidos en tiendas naturistas y supermercados que venden productos orgánicos y naturales.
4. Café Britt Conocida principalmente por su café, también ofrece productos naturales y saludables, incluyendo opciones para el control del azúcar. Se distribuye en tiendas de regalos, supermercados y tiendas naturistas.
5.  Natural Bites  Enfocada en snacks saludables y productos naturales, incluyendo opciones bajas en azúcar. Distribuida en tiendas de salud y bienestar, supermercados y tiendas naturistas.
6. Nutrivida  Ofrece suplementos nutricionales y alimentos fortificados para la salud. Se distribuye en fay tiendas naturistas
Competencia Indirecta:
1. Suplementos Dietéticos Suplementos que ayudan a mantener los niveles de azúcar en la sangre.
2. Dulces sin azúcar Productos diseñados para personas con diabetes pero no enfocados en ingredientes naturales.
Puntos de venta
Tiendas Naturistas:
1. Nutrivida (Alajuela, Heredia)
2. Natural Life (Heredia)
3. La Casita Natural (Alajuela)
4. Eco Tienda El Colibrí (Heredia)
Farmacias:
1. Farmacias Sucre (Alajuela, Heredia)
2. Farmacias Fischel (Alajuela, Heredia)
3. Farmacia La Bomba (Heredia)
4. Farmacias Santa Lucía (Alajuela)
Supermercados:
1. Auto Mercado (Alajuela, Heredia)
2. Walmart (Alajuela, Heredia)
3. Mas x Menos (Alajuela, Heredia)
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FLUJO DE CAJA DEL PROYECTO
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	INGRESOS
	 
	 
	 

	Capital Social
	₡105.000,00
	 
	 

	Ventas
	₡110.000,00
	 
	 

	Donaciones
	₡0,00
	 
	 

	Total
	 
	₡215.000,00
	 

	 
	 
	 
	 

	GASTOS
	 
	 
	 

	Inventario - Costo de ventas
	₡34.327,05
	 
	 

	Herramientas
	₡15.275,00
	 
	 

	Maquinaria
	₡0,00
	 
	 

	Suministros de Oficina - Gastos Suministros de Oficina
	₡15.000,00
	 
	 

	Gastos Operacionales
	₡0,00
	 
	 

	Gastos de salarios
	₡34.000,00
	 
	 

	Gastos de mercadeo
	₡12.000,00
	 
	 

	Total
	 
	₡110.602,05
	 

	 
	 
	 
	 

	SALDO EFECTIVO
	 
	₡104.397,95
	 

	 
	 
	 
	 



Ganancia	5000	10000	15000	20000	25000	295422.59999999998	327482.43	328321.62	438321.62	149542.26	0	0	0	0	0	0	Precios
Ganancia
Género
Masculino	5000	10000	15000	20000	25000	13	9	4	0	Femenino	5000	10000	15000	20000	25000	14	2	0	12	6	0	0	0	0	0	0	Precios
Porcentaje

Procedencia
Rural	5000	10000	15000	20000	25000	Urbana	5000	10000	15000	20000	25000	27	11	0	16	6	0	0	0	0	0	0	Precios
Porcentaje
Edad
0 - 9	5000	10000	15000	20000	25000	10 - 19	5000	10000	15000	20000	25000	27	20 - 29	5000	10000	15000	20000	25000	11	30 - 39	5000	10000	15000	20000	25000	10	40 - 49	5000	10000	15000	20000	25000	6	50 - 59	5000	10000	15000	20000	25000	6	60 o más	5000	10000	15000	20000	25000	Precios
Porcentaje
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Competencia creciente de empresas alimenticias con 

opciones naturales y saludables. Riego en la 

fluctuación de los preciso de los ingredientes 

naturales. Factores de clima y disponibilidad de 

cultivos

Afrontar la competencia con estrategias de 

diferenciación basadas en la calidad de los 

ingredientes. Afrontar los desafios  

regulatoriosmediante un monitoreo de los cambios en 

la normativa relacionado con el etiquetado de 

productos diabéticos y alimentos naturales. Afrontar 

riesgos ambientales mediante diversificación de 

proveedores

Creciente demanda de productos saludables y 

naturales. Colaboración con profesionales de la salud. 

Expandirnos en el mercado nacional. Promover la 

educacion sobre opciones saludables

Explotar nuevas formas de innovar en la formulacion 

de gomitas. Explotar variedad de sabores y texturas 

que atraigan a otros sectores.Explotatar 

colaboraciones con influencers y profesionales de 

salud. Explotar oportunidades de expansion 

internacional.

Amenazas Afrontar

Debilidades Corregir

Costo de producción altos por el uso de productos 

naturales. Capacidad limitada de producción en 

comparación  con competidores consolidados. Falta 

de conocimiento de opciones saludables para la salud

Corregir posibles problemas de disponibildiad de 

productos optimizando la cadena de suministros. 

Corregir cualquier inconsistencia en la calidad del 

producto identificando mercado o proveedores 

claves.Corregir tiempos de entrega prolongado o 

servicio al cliente insatisfactorio.

Fortalezas Mantener

Amplia gama de ingredientes naturales de alta calidad. 

Proporcionar  una alternativa saludable para personas 

con diabetes. Compromiso con la salud y la calidad de 

los ingredientes. Sabor natural de las frutas que 

garantiza la retención de los nutrientes esenciales

Mantener la calidad de los productos utilizados en la 

producción. Mantener la comunicación afectiva con 

nuestros clientes. Mantener los estándares de calidad  

en el proceso de producción y distribución.

Oportunidades Explotar
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Nombre de la empresa: GUMMY-DI
Centro Educativo: CTP CARRIZAL
Nombre del tutor: KIMAURA BRYAN JOHNSON

Evaluador de encuestas
Costos variables

Género Procedencia Intervalos de edades
Bl Demanda
Precios | Demanda | Masculino | Femenino | Rural | Urbana | 0-9 1019 | 2020 | 30-39 | 40-49 | 50-50 | 600omds | acumulada Ingresos Ganancia
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Nombre de la empresa:

Centro Educativo:

Nombre del tutor:

Género Edad mínima Edad máxima Clase social

M y F 3 100 Media

Gummy-Di

Pintar con sus 

Colores Corporativos

Nombre del producto

Ubicación geográfica

Donde la salud se vuelve deliciosa

Elaboración de gomitas a base de productos naturalez para regular los niveles de azucar en la sangre, dicha 

gomita se elabora con frutas, gelatina sin sabor, grenetina

Descripción del producto. 

¿Qué es? ¿Para que sirve?

Logo de la empresa



Gummy-Di

CTP CARRIZAL

Kimaura Bryan Johnson

Slogan de a empresa

Mercado Meta



Alajuela

Colores secundarios Color principal


image5.emf
Organigrama

Gerente general 
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Ramirez)

Gerente de recursos 

Humanos (Sharon 

Campos Villalobos)

Gerente de 

mercadeo (Carlos 

Julian Castillo 

Acero)

Gerente de 

sostenibilidad (Ximena 

Vado)

Encargado de 

estrategias de 

sostenibilidad 

ambiental, social y 

economica

(Isaac Ramírez)

Encargado de 

producción, logistica  

y distribución  

(Joseph Gonzáñez 

Aguero)

Encargado de selección 

y reclutamiento 

(Youseff Oviedo Alfaro)

Encargado de área 

de ventas (Josue 

Calvo)

Encargado de 

costos y analisis de 

factibilidad 

(Mariangel Gomez)

Gerente de TICs (Pablo 

Rojas Ugalde)

Departamento de 

ciberseguridad y 

control de riesgos 

(Melany Rojas)
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₡5.000,00

250 GRM ₡7.750,00 50 ₡155,00

250 GRM ₡4.800,00 50 ₡96,00

1 LTR ₡2.700,00 60 ₡45,00

1 KG ₡5.000,00 100 ₡50,00

280 GRMS ₡2.700,00 100 ₡27,00

1KG ₡2.014,00 50 ₡40,28

1 OZ ₡500,00 500 ₡1,00

1 ₡324,00 324 ₡1,00

20 ₡6.525,00 20 ₡326,25

#¡DIV/0!

#¡DIV/0!

#¡DIV/0!

#¡DIV/0!

₡741,53

₡25.600,00

₡15.275,00

₡16.800,00

₡106.550,00

₡1.210.384,80

₡358.609,50

₡4.523,40

₡87.572,00

₡25.000,00

₡4.450,00

₡5.000,00

₡215.000,00

₡15.000,00

₡250,00

₡2.090.014,70

Monto

ELECTRICIDAD

UTENSILIOS

ETIQUETAS



Cantidad de unidades a 

realizar según cantidad 

comprada

Descripción de costos variables

Cantidad 

comprada

Precio

Precio de venta

POLIZA VIDA

EQUIPO COMPUTO



COSTOS  FIJOS TOTALES

PUNTO DE EQUILIBRIO

COMBUSTIBLE

GUANTES LATEX

GORROS PARA CABEZA

IMPUESTOS

SUMINISTROS OFICINA

AGUA

PATENTE

SALARIOS

GASTOS LIMPIEZA

GASTOS TELEFONO

COLONES

UNIDADES 491

₡2.455.000,00

Punto de Equilibrio

Monto unitario

GRENETINA

EXTRACTO DE FRUTAS

VINAGRE DE MANZANA

COSTO VARIABLE UNITARIO

ACIDO CITRICO

EXTRACTO PLANTAS MEDICINALES

FECULA DE MAIZ

COLORANTE

ENVASE

Descripción de costos fijos
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Caja

₡58.725,00

₡105.000,00

₡0,00 ₡0,00 Donaciones

Inventario

₡29.136,34

₡0,00 ₡110.000,00 Ventas

Herramientas

₡15.275,00

₡58.809,29

₡34.000,00 ₡5.190,71 Costo de ventas

Maquinaria 

₡0,00

Suministros de 

oficina

₡15.000,00

₡12.000,00

₡46.000,00 ₡104.809,29

₡58.809,29

 

IMPUESTOS

Utilidad después 

de impuestos

₡47.047,43



₡118.136,34 ₡163.809,29

Prestamos

₡0,00



Utilidad/Pérdida (ANTES DE 

IMPUESTOS)



Gastos de mercadeo

₡11.761,86

UTILIDAD/PÉRDIDA RETENIDA

Estado de Resultados

Egresos Ingresos

Capital social



Gastos operacionales 

Gastos por salarios



Gastos de suministros



Balance General

Activos Pasivos
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